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RESUMO

Pioneiro nos meios de comunicacdo de massa e carhistoria repleta de altos e baixos,
hoje o jornal impresso se encontra huma crise nursta antes. Tracamos o0 passado e o
presente do jornal com as mudancas nos habitositdeal que a sociedade sofreu desde a
oralidade as convergéncias de todos os meios miopadas pela digitalizacdo. Este trabalho
implica uma andlise ndo apenas superficial, maltiaaade como os meios tradicionais vao
perdendo muitas de suas caracteristica para seadas|novas atitudes (formas se consumir
midia) da sociedade, sendo imprescindivel paraavivéncia esta mutacao.

Palavras-chave Comunicacao. Jornal. Leitura. Crise do JornakdsaVidias.

1 INTRODUCAO

Comecar falando do passado para tentar explicartuwwof € um tanto comum na
maioria dos trabalhos académicos, talvez pelo fimdbvio disposto por Aristoteles, de que
para se alcancar o “todo” € necessario passaippeltpio meio e o fim.

Este trabalho ndo tem por objetivo realizar um bpda geral da historia do Jornal,
mas analisar as mudancas que ocorreram neste rfageraeum paralelo de como o habito de
leitura influenciou nestas mudancas. Dai a impeidade se investigar a histéria do Jornal
para utilizarmos como base nas avaliagcdes dosgsosaofridos por este meio.

O jornal em seus quatro séculos de existénciaotelaido tipo de acontecimento,
como também vivenciou todos eles, como componeatendndo em que ele faz parte.
Porém, seu papel sempre foi e serd de comunicagdmme uma atividade humana, a
comunicacdo sempre esteve ligada aos processagatltsendo assim, ndo podemos
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considera-la um fendmeno isolado e contemporaneadahtas politicas, culturais,
linglisticas, sociais fizeram parte de todas apastgassada pelos jornais. Dos relatos
sombrios das guerras aos classificados, o jorndicipmu ativamente na construcdo da
sociedade em que estamos inseridos.

As transformacfes nos habitos de leituras acompamhas mudancas sofridas pelos
periodicos, ora influenciando, ora sendo influeda&g as formas como esses processos se
intercalaram e como isto de desenvolveu socialmerisonomicamente é o objeto de estudo
deste trabalho.

2 A HISTORIA DO JORNAL IMPRESSO

N&o é recente o desejo humano de se comunicaéstd® midias para um grande
namero de pessoas. Esculpidos em metal ou pedi@,Chsar se utilizava do Acta Diurna,
em 59 a.C. para levar informacgdes oficiais ao gnlre 0s mais importantes acontecimentos
sociais, religiosos e politicos nas principais deta

Porém o jornal impresso do qual conhecemos hojéispossivel, gragcas a uma
importante criacdo do século XV.

Préximo a 1450, Johan Gutemberg de Mainz inspipedias prensas de vinhos de sua
regido natal cria a prensa gréfica, algo que jdperacado no Japdo e na China desde o século
VIII conhecida com impressao em bloco. A invenc@oGutemberg foi uma das maiores e
mais importantes da humanidade e a mais impori@ateua época, que mudou todo um
comportamento da humanidade, um renascimento sattiral. Proporcionou uma mudanca
ndo s6 de comportamento com relacdo a comunicagde,a produ¢cdo em massa conseguiu
atingir mais pessoas, permitindo grande disseminag informacdo, mas mudancas em
comportamentos sociais, politicos, culturais comdutae contra a Inquisigao.

A imprensa foi o primeiro passo para o surgimeras jgkrimeiras impressées diarias,
muitas sao as controvérsias de quando teria suoagpiomeiro jornal da era moderna, mas de
acordo com a Voz do Dao na resenha sobre os 409 dmgornal, ele afirma o seguinte:
“...investigacdes recentes sugerem que o marcaadaimento dos jornais impressos devera
situar-se em 1605 e ndo em 1609, data das primegliig8es encontradas e preservadas.”

Foi em 1605 que Johann Carolus iniciou a impress@d&strasburgo, cidade que hoje
pertence a Franca e que recebeu os primeiros eamaptia obra Avisa Relation oder
Zeitung. O Relation é, segundo a Associacdo Murdkalornais (AMJ), uma das provas
documentais das primeiras folhas impressas na¢éendo século XVI para o século XVII.

O que se tem de informacdo € que estes boletim eemdidos nos mercados a
pessoas de classes menos favorecidas. Caroluciimanuma rede de correspondentes
espalhados pelas cidades, dos quais recebia softitia logo em seguida as divulgava em sua
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publicacdo, tudo ainda de forma manual. E entdaamm de 1604 Carolus compra uma
impressora a uma viuva de um grafico e ja no agaistg comeca a imprimir seus boletins,
onde ele percebe que aumentando o numero de exempmlaninuiria o valor pago nos
boletins. O sucesso do jornal fez com que deseasadaima série de copias do conteudo do
Relation obrigando a Catolus entrar com um pediglpmtecdo a Camera de Estrasburgo,
nesta situacao percebesse os primeiros problemasisge aos direitos do autor.

No século XVII os jornais passaram a focar assuots, mesmo que sob o olhar da
censura.

Uma inovacao técnica, consolidada em 1844, tramsfoa imprensa escrita, € 0
telégrafo, que mudou o fator tempo, possibilitagde as informacdes fossem transmitidas
em questdo de minutos, doando mais realismo eamtevy as mesmas. Acontecimentos
historicos, como a guerra civil norte-americanal861, foram ‘narrados’ gracas ao avanco
técnico e por consequéncia mudanca nas condicGesbddho. Essas mudancas renderam ao
jornal forca e presenca no mundo inteiro. E nedteile, XIX, que o jornal vive seu auge,
sendo a principal midia fornecedora de informagdqornal apresenta-se agora como um
potencial lucrativo e assim surgem grandes nonwapocos de William Randolph Hearst,
Joseph Pulitzer, e Lorde Northcliffe.

Nos anos 20 surge o Radio, e com ele a “competigda@ampo das midias, exigindo
que o jornal reavaliasse seu papel como principatef de informacdo da sociedade. As
vantagens oferecidas pelo radio alertaram as aditale jornais impressos quanto a
necessidade de renovacdo. Muito dos estudiosospdea égarantiam que o jornal nao
conseguiria sobreviver ao surgimento desta novaotegia, porém nao demorou muito e
alguns anos apés outro meio revolucionario chegeia balancar ainda mais as plataformas
dos jornais, a televisdo. O dilema de driblar unonmestantaneo e com grande apelo visual.
Segundo um artigo publicado na internet por BaRigl, de 1940 a 1990, a circulacdo de
jornais nos EUA caiu de um jornal para cada doidtasl contra um jornal para cada trés
adultos. Apesar disso o0s jornais ainda represemtammportante papel na transmisséao de
noticias em todo o mundo, as novas tecnologiasesuyrgnas as grandes editoras sempre
encontram novas formas de driblarem essas novaacas)gjue vai de mudanca nas cores aos
formatos.

Essa nova era das multiplicidades de informacaonidiéa, de conteddo, novamente
desperta em alguns estudiosos a ideia do fim d@ljoé o que a professora e doutora, Bella
Paloma afirma quando diz que os numeros das graeagsesas de periddicos caem
drasticamente ano a ano.
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3 UMA NOVA CRISE, PARA MUITOS A ULTIMA

Ultimamente o jornal tem passado pelo o que algstisdiosos chamam de “a grande
crise”, aonde ja vem ocorrendo ha algum tempo eéquma das muitas pela qual ja passou
este meio, “0 que diferencia essa das outras éngda assegura a existéncia do jornal ha
daqui a um ano” (PALOMA, 2009) (nossa traducao).

O que a professora também ressalta € que o quessatichdo € o futuro do
jornalismo, pois para ela, fatos sempre acontecgama ser noticiados. O que se discuti é o
meio jornal impresso, onde fatores mundiais téntofebom que se ndo forem tomadas
medidas preventivas, levardo o jornal a um futuedanpromissor. No artigo O Futuro do
Jornalismo, Rogério Simfescredita que ainda teremos veiculos impressos @rands
porque:

a comodidade de se ter um pedaco de papel a macsealido no parque ou na
praia mantera o interesse de leitores por livrogoowoais. Esse jornal podera ser
impresso, em casa ou em uma banca, por um compwjadppor sua vez, podera
selecionar o tipo de noticia que interessa ao caaapr (SIMOES, 2010)

Porém numeros mostram que a preferéncia pelos ml&jdais aumenta na medida
em que as geracdes vao se renovando. Assim, agueditam que o que ainda faz com que
0s jornais sobrevivam sao as tradigfes praticadis pnais velhos. Os nimeros séo claros
quanto a queda dos jornais, segundo a professdoan®ano ano de 2009, 150 jornais
fecharam na Europa e 23.000 jornalista perderantrakalho. No Brasil apesar dos niameros
nao serem tao tragicos, € explicado pela profespeta aumento dos jornais populares de
custo baixos como AQUI PE em Pernambuco, porénaigmriassicos e tradicionais tém suas
tiragens diminuidas, muitas vezes seus valoresndiohds, as paginacfes e os tamanhos
diminuidos, tudo para tentar reverter a crise.

A tendéncia para reverter esse quadro € dos jomeaisse modificando, assim como
foi feito no passado, porém a diferenca € que apenalar nas cores e no formato néo irdo
surtir muito efeito, quando o que se interessanfoamacao e como ela estaré disponivel ao

leitor.. Ainda no artigo sobre o futuro do Jornalis Ricardo Gandour explica:

0 sujeito, classicamente, entre 6h, 7h da manhdhe a um jornal no café da
manha, depois ouvia radio no transito, chegavaadatho e ali ndo consumia midia
alguma. Ao voltar, ouvia radio de novo e, em cdigaya a tevé e mais tarde ia
dormir. A internet e o celular preencheram esse®8aO celular esta direto com
ele, usa computador um pouquinho em casa e a mvassinatura aumentou as
opcBes a noite. O jornal entrou ainda mais no fieademana”. Ele admite que, com
esses espacos, “as novas midias comprimem as ,ogtrasperdem um pouco

144 conhecimento Interativo, S&o José dos PinhaisyP&,n. 2, p. 141-151, jul./dez. 2012.




de share, mas continuam. Entédo, cabe as midiasitraais entenderem esse novo
papel e adequarem a sua oferta, com mais anakge,contexto, mais personagens,
mais histérias bem contadas. (SIMOES, 2010)

JaRodolfo Fernandes acha que “os jornais ndo serd mmidia de massa (a rigor ja
nao sao ha tempos), mas continuardo exercendo Ed@ehnte como balizadores da opinido
de interessados em informacéo mais qualificada.”

Os dois autores defendem a ideia da valorizac&wui@ido, porém isto é claro, resta
saber se o interesse pela leitura no papel, eaiméressa o conteldo, continuara sendo
exercida nos proximos anos. E claro a tendénciantiis jovens em buscar a noticia em
portais na internet de que no jornal do pai qué fishdo na mesa. E talvez daqui a algum
tempo todos preferirem ler a noticia na versaoirmdo jornal, estara como certo o fim de
uma histéria de mais de 400 anos, o jornal ira@agamrque uma das muitas caracteristicas
que identifica o jornal € a sua publicagdo no papel

4 EVOLUCAO DA LEITURA E DA PRODUCAO TEXTUAL

No inicio do livro, Apocalipticos e Integrados, Hoento Eco faz uma interessante
referencia sobre o mito da escrita e de como adadei assustava a alguns. Eles achavam que
com a escrita as pessoas, aos poucos, iriam pardemoria por ndo for¢é-la ao ficarem
dependentes das informacdes que estavam guardaslgsypeis. A invencao da escrita pode
nao ter causado a perca de memoria nos humanesupegdo explicavel pelo fato de que
sempre uma novidade causara espanto, mas fez @mmlipmem passasse a usar muito mais
0 recurso da visdo do que do som.

Séculos passados, muitas mudancas ocorreram, eafats da oralidade sempre
continuou fazendo parte da humanidade. Desde guatdde os ensinos eram passados
oralmente, afinal a fala antecede a escrita e @a&st comeca a ser difundida no periodo
contemporaneo, um espaco de tempo muito grandao EBnsociedade ocidental viveu com a
oratéria boa parte do tempo para construir a sadeedue vivemos hoje, por isso a oralidade
ainda é tao presente em nosso meio.

Hoje é dificil olharmos ao nosso redor e ndo emaomios uma s palavra, tudo em
nossa volta tem texto, porém a passagem da cultara cultura escrita se deu por um longo
processo e que se intercala diretamente a higtérjarnal. Segundo Roger Chartier, o ato de
leitura passa por trés revolugdes que destrinchagenseguir.

A primeira é a transicdo da leitura em voz altaa@aleitura silenciosa. A leitura em
voz alta era a marca da primeira forma de ler, @uaeler era mesmo que sindnimo de falar,
0S numeros restritos de escritos nesse periodgasam que as informagfes fossem
transmitidas oralmente de geracdo a geracdo. Aatlitd portuguesa que da subsidios a
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literatura brasileira nasce nessa oralidade comnawadores. As trovas eram memorizadas e
transmitidas oralmente, e apesar de grande pastdraladores pertencerem a corte, foram
muito populares entre os nobres e pessoas comugsltéra grega também se assentava
nessa oralidade, os poemas homeéricos eram toassnitados de forma oral.
antes de haver leitura, os homens falavam, massedsabe exactamente desde
guando isso acontece. Como uma forma muito proxisneomunicacao linguistica
actual, existird ha cerca de mil anos; como formas primitivas, seguramente, ha

muito mais tempo. O passo seguinte a lingua faladdingua escrita, € uma
aquisicdo mais recente — cerca de seis mil afidVERAIS, 1997)

Hoje ainda é possivel encontrar pessoas que peatiguleitura em voz alta, porém o
namero é menor e 0s objetivos sao diferentes. Oehomia idade média empregava uma
memoria muito mais auditiva do que a memoria visued utilizamos hoje para decodificar
um texto.

Os manuscritos caligraficamente confusos e replgtosontracdes exigiam do leitor
um esforgco de memoria auditiva, que desde pequarteefnado a confiar no som e ndo na
interpretacdo dos signos escritos, que € propadmrfuturamente com o advento da
imprensa. E geralmente quem copia, muitas vezea agpilo que é ditado e entédo a escrita €
produzida em funcéo desse papel da voz, por issov&talizacdo garante maior percepcao
do sentido nesse tempo, porque também permiteasepgue parece unido.

Foi no inicio da Idade Moderna que se deu a pranrevolucdo da leitura: a passagem
da leitura em voz alta a leitura silenciosa. Agngiras referéncias da leitura silenciosa,
segundo Chartier, sdo em duas pecas de teatrolitbligé Euripides — Teseu |é em siléncio
uma carta deixada pela sua mulher morta; noutras—Ca@valeiros, de Aristofanes —
Demdstenes fica perturbado ao ler em silencio uaapenviada por um oraculo.

Contudo, segundo o professor da UFPE, Marlos Pessoaeu artigo sobre a historia
da leitura e produgéo textual, ele defende quéeratura ocidental o primeiro caso de leitura
silenciosa ocorre no século IV d. C.. Agostinho4(3830) ficou muito surpreendido ao ver
gue o bispo Ambrésio de Mildo, amigo e conselhdesua mae e de quem se viria a tornar
muito préximo, lia em siléncio e nunca em voz alta.

Foi no século X que a leitura silenciosa se tonmsuel e a partir do século XVI com o
alargamento das universidades a leitura silengisaa suficientemente comum e ja eram
utilizados os sinais de pontuacdo ndo apenas [estips estéticas, mas linglisticas também.

A leitura silenciosa proporcionou uma relagcédo nrdisna com o texto, porém nem 0s
livros, nem muito menos o0s jornais com o0 adventoirdprensa foram o0s principais
motivadores dessa primeira revolugdo, segundo EhatAs revolucdes da leitura sao
multiplas e ndo estdo imediatamente ligadas a géecemu a transformacdo da imprensa.”
(CHARTIER, 2000)
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Mas é com a industrializacdo da producdo do livooséculo XVIII na era da
impressao que surge a segunda revolucao constituida leitura menos aprofundada e numa
diversificacdo de géneros. Um grande crescimentproducao dos livros e dos jornais, em
suas formas mais simplificadas e baratas foramriasipais causas que motivaram esta
mudanca.

Porém foi o jornal o principal motivador dessa nog@olucédo, pela abundancia de
assuntos diversificados, superficial e efémera algvo nesse periodo, obrigou ao leitor uma
leitura mais rapida, caracteristica dessa novdue#o.

Na segunda metade do século XIX, intensificou-safabetizacdo nas areas mais
desenvolvidas, aos poucos pessoas que nao tinhessoaa leitura foram pouco a pouco
sendo inseridas neste mundo. Assim mulheres, asam@balhadores deram origem a novas
classes de leitores e os jornais cada vez maismmfganhando for¢ca, dando origem a uma
diversificacdo das praticas de leituras, o que RGhartier se refere ao periodo da histéria da
leitura como era da sociologia das diferencas. $sandase que o jornal, que foi um dos
grandes causadores desse periodo, alcanca sedopauige ou 0 seu periodo dourado como
alguns estudiosos, como a professora Paloma, eriaiar.

A terceira revolucdo da leitura ja pega a decadédoijornal, onde € caracterizada
pela transmisséo eletronica de textos, onde nag stformacdes saem do campo da palpavel
para o virtual, como também o leitor comeca a ®fiarais apenas um receptor, mas também
um autor/produtor de conteudo, além da possibiéiddd ser um co-autor, reformulando,
sugerindo, acrescentando, ou retirando texto a tkxtque foi apresentado. Essa mudanca na
forma de consumir as midias foi objeto de estudprdtessor e pesquisador, Henry Jenkins.

A expressdo cultura participativa contrasta comdas¢mais antigas sobre a
passividade dos espectadores dos meios de coma@imicBgn vez de falar sobre
produtores e consumidores de midia como ocupast@spéis separados, podemos
agora considera-los como participantes interagiddo acorddé com um novo
conjunto de regras, que nenhum de nés entendeopwgleto.” (JENKINS, 2009)

Assim, a nova era da leitura permite a todos, agra@as tecnologias dispostas, tanto o
acesso a todos os tipos de informacdes, como caaeEssas informacdes em diferentes
locais e em diferentes tempos. Mas ainda, o0 maibugco impresso néo perderam seu papel
de importancia, por todo seu passado que fixou wathcdo e por ainda conseguir suprir
necessidades de transmisséao de informacoes.

5 NOVA FORMA DE LEITURA NA ERA DA INFORMACAO

Nos dias atuais € dificil uma pessoa nao passaumpobombardeio de informacdes
durante um dia comum de sua vida seja ela publeits ndo. Sendo mais enfatico, é dificil
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ndo, € impossivel, tanto ao homem do campo, quamtbomem da cidade. TV, jornal,
outdoor, placas, cartazes, carro de som, panftetosa série de artefatos que geralmente nao
sao utilizados como midia como, espelhos, escdnas;os, estradas diariamente tentam
roubar um pouco de nossa atencao.

A atencdo nunca foi tdo requisitada como esta satddmente, o comeércio percebeu
nessa atencdo a possibilidade de uma nova econonga,0 homem e sua participacdo sao
componentes indispensaveis para manté-la sempeeidgqu

A internet com sua permisséo a interatividade agel@ainda mais este desejo das
pessoas de montarem seu préprio contetdo, se raetiga oS publicitarios arrancavam 0s
cabelos com o controle remoto, na medida em guelespectadores mudavam de canal na
hora dos comerciais, mesmo sendo a possibilidatie eleontrarem outros comerciais na
estacdo que ele parasse, hoje o telespectadoresimgaite monta seu conteudo, excluindo
obviamente as propagandas que sempre sao vista iodesejadas. Aqui, fala-se, sobre a
capacidade de personalizacao nunca vista antggrpronada pela internet.

As informacfes tendem a se tornarem cada vez rapeciicas e com a ajuda das
novas tecnologias, tende a chegar cada vez mae geeiseu publico-alvo. Um exemplo, um
consumidor de informacédo A vai buscar em deternunbldg Y informacdes de como a
audiéncia de determinada emissora de TV aberta sst@éomportando durante o dia,
antigamente as informacdes que tinhamos de audiéiectelevisdo eram algumas notas no
caderno acontece, ilustrada, revista, TV, atuaidado jornal, onde la teria uma sessédo
falando sobre a programacao da TV aberta, ondenesnti® poderia encontrar algo sobre a
audiéncia, ja que a maioria das notas sédo dessirmadalebridades, o que pode ndo importara
guem busca sobre audiéncia de programas.

O leitor tem onde buscar o assunto, sendo ele e gsgecifico que seja, qualquer
assunto que jogarmos no Google, uma série de dipiecera, de blogs a sites especializados
no assunto, de foruns a comunidades, um determigiagim de pessoas, sendo ele pequeno
ou nao, estardo produzindo conteudo e compartithanch aqueles de interesse comum. As
midias tradicionais ndo suprem esta necessidali#tui@ seletiva e especifica que as pessoas
tém, e mais especificamente os canais abertosdaggornais. Como midias de massa, esses
veiculos tendem a ser heterogéneo abordando assieinteresses medianos que alcancem a
maior parte de leitores possiveis.

A leitura tende a ser mais seletiva diante de saimf@rmacdes passadas com a ajuda
das novas tecnologias. O homem criou um recurspriprgpara se desviar das infinitas
mensagens que o cérebro humano ndo seria possivagoddificar. O preocupante € que
acaba se tornando comodo e viciante ao ponto dernms dependentes dessa forma
simplificada de buscar uma informacao, entdo sesaqa quer lembrar de determinada atriz
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de um filme americano da década de 90, simplesnedmijega em um buscador na internet e
essa informacao vem mais rapida de que se eladéigaskando da memoria.

E nessa atividade que formamos nosso contetdodoriaosso hipertexto, através da
busca, cria-se no homem um espirito exploradoradmes de informacdes onde a inércia
vista nos meios tradicionais, como no jornal, @ amno de repudio. As pessoas querem ir
atras, ndo querem receber a informacao pronta, metarsendo dada pelo maior critico da
area. Os leitores dessa nova eram tem seus foresaderopinido, mas eles geralmente sao
grupos e as informacfes ndo sdo impostas por mlas, geradas espontaneamente em
determinada plataforma. Tanto é que, se qualqugsaganda interferir em algo que foi
gerado espontaneamente ha uma tendéncia muitoegdenddo da mais certo, pela situacao
forcada que fica.

Assim surge uma era em que as informacdes produdeléorma espontaneas tendem
a dar mais certo, as pessoas preferem buscar arfeeu texto, e o processo de digitalizacao
facilita com que o leitor tenha acesso a seu cdot@a hora em que ele quiser. Desse modo,
dificulta a preferéncia pelo jornal impresso nasdituais, pois ndo ha possibilidade do jornal
de adaptar totalmente a mudancas acima. E um oceedrique o fim do jornal ndo foi
decretado, mas exigiu mudancas do jornal impresstemtativa de chegar cada vez mais
perto do digital, e assim aproximar-se do consumido

De aplicativos a campanhas que unam impresso &ldi§inotavel as adaptacdes do
jornal impresso para a realidade digital. A maialig jornais esta fazendo uso do QR Code,
um coédigo de barras que pode ser escaneado peldardns aparelhos celulares com camera
fotografica. Apos a decodificacdo, passa a serrechd de texto ou um link que levara a
algum site com o contetido proposto. E a versaoilende parte do contetdo do jornal,
inserida no impresso. Alem QR code e de aplicatdegornais exclusivas para o mobile, é
muito comum encontrarmos campanhas promocionaisageen o leitor usar as redes sociais
ou algum aplicativo. O sucesso do Instagram e deeatado show de Paul McCartney em
Recife, fez o Diario de Pernambuco criar uma agéajee pedia para os leitores enviarem
fotos para o jornal através do aplicativo usantashtag #paulnorecife.

Observa-se que a questdo da adaptacdo torna-sel gpaca a manutencdo da
relevancia da midia, sendo claro que a culturaosiwemo de midia mudou completamente
desde o auge do jornal impresso.

Como disse a professora Paloma da Universidadeaiaghl (2009), o jornal precisa,
se ainda quiser fazer parte da histéria da humdejdaudar ndo apenas em sua estrutura e
nas noticias que serdo passadas, mas na formantesena a relacéo do leitor com o jornal.
A questdo da digitalizacdo ndo é tdo importanteocaniorma como ele ira se apresentar
diante do leitor, ja que a necessidade do homempagdel ainda existira por algum tempo. O
jornal precisa tornar o leitor cada vez mais jasta) editor chefe, critico para suprir essa era
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onde os leitores sao seletivos demasiadamenteepeésso de informacdes encontradas, onde
a digitalizacdo permite a informacdo chegar de &omais rapida e em qualquer lugar e hora
e onde o leitor sente a necessidade de interac@&omeudo disposto. Como fazer isto vem
sendo a grande questdo e interrogacao que porrgodgeata se encontrar resposta.

6 CONCLUSAO

O jornal por mais de quatro séculos fez parte eloajuno desenvolvimento da
sociedade humana, como meio de comunicacédo, ol jlmnam importante transmissor de
informacfes sendo indispensavel para aqueles geeaqu se manter atualizados das
principais noticias locais, nacionais e mundiaipadir da década de 90 comeca a virar um
meio de uma elite culta em contraposi¢do a surdimsede jornais mais populares e baratos.

A leitura silenciosa caracterizada pela memariaalisnuito maior que a memoaria
sonora do inicio da invencdo da escrita proporciaaahomem uma maior rapidez no
processo de codificagdo e uma menor perca de iaf@andos assuntos passados. Tendo
como 0 maior acontecimento a invencéo da impressa,que tal feito tenha sido possivel, o
jornal viu nessa faze da leitura seu auge, marpadgrandes periddicos em todo o0 mundo e
gue ainda séo bastante influentes.

Com uma nova forma de leitura caracterizada pdédiwdade e producdo mutua da
informacé&o o jornal se vé em uma de suas maioresscem todo o0 mundo, 0s jornais nao
conseguem acompanhar o surgimento das novas tg@smas mudancas dos perfis de seus
leitores. O leitor que por anos foi passivo nadmaissao de informacgdes pelos principais
meios de comunicacao, agora se ver também no pepativo e diferente dos outros meios
como o jornal e a TV que ainda tentam proporciosap a esse novo tipo de leitor,
principalmente com o advento dos digitais.

Ainda é cedo para decifrar o futuro do jornal, lataro o seu presente problematico
e sua necessidade de buscar recursos para mapEssate na vida das pessoas, buscando
um publico jovem, através de um processo de re@vagqa relacdo da noticia com o leitor.
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